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Uvod

V stcasnej dobe dochadza k vyraznej ekonomickej nestabilite, ktora zasahuje Coraz
viac odvetvi a Statov. Politici, finan¢nici, ekonémovia, filozofi, prognostici a d’alsi, ktori sa
zamyslaju nad stéasnou situaciou vo finan¢nej, hospodarskej ale uz aj v socidlnej oblasti si
uvedomuju, Ze dochadza Kk vyraznym zmenam, ktoré sa nedaju vopred predvidat,
progndzovat’ a nikto nevie povedat’ kde az kriza zajde, ktoré oblasti este zasiahne, a ako budud
na zmenené podmienky reagovat’ obyvatelia najviac postihnutych Statov.

Da sa vSak predpokladat, Ze nasledujuce obdobie bude obdobim nebyvalého
urychl'ovania vedecko-technickeho rozvoja, ktory bude jednym z vychodisk, jednym z vyziev
stiGasnosti ako sa ¢o najskor dostat’ z prehlbujucej sa hospodarskej krizy. Vedecko-technicky
pokrok a nasledné nové kvalitné produkty a ich servis, ktoré pridu na trh, budd reakciou na
uspokojovanie ¢oraz vacsej narocnosti spotrebitelov na pontkané produkty v ¢ase oslabenia
ich kipyschopnosti.

Po kaZzdej hospodarskej krize pride oZivenie, preto by vrcholovy manaZzment
podnikatel'ského subjektu mal v sGiéasnosti uvazovat’ strategicky a po zorientovani sa vo
vyvojovych trendoch techniky, technolégii ale aj zdujmov trhu by mal stanovit’ hlavné smery
technického a technologického vyvoja a zaujmov spotrebitel'ov. Aj ked’ je vela inovaénych
nametov a zaverov spojenych s neistotou ich vysledného efektu na ekonomické vysledky
a najmé v sucasnom obdobi nesu aj velké ekonomickeé riziko, dneSnou ulohou vrcholoveho
manazmentu je posudit’ odvaznost’ nametov a realizovatel'nost’ kazdé¢ho inovacného projektu.
V buducnosti uspeje len ten podnikatel'sky subjekt, ktory pride na trh sinovovanym
produktom prvy alebo medzi prvymi. Aj ked si vicSie azasadnejSie inovécie vyzaduju
znaéné finan¢né prostriedky atych je dnes nedostatok, hlavnymi dévodmi prec¢o by mal
podnikatel’sky subjekt inovovat’ su:
skvalitnenie vyrobného procesu z dévodu zniZenia nékladov,
uvedenie nového Ziadaného vyrobku,
konkurovanie zvySenou produktivitou,
zvysenie svojho podielu na trhu.

Konkuren¢né prostredie medzi vyrobcami v budicom obdobi vyrazne narastie a na
trhu sa presadia tie produkty, v ktorych budud zabudované najnovsie, najmodernejSie
technoldgie. Za novymi napadmi, vynalezmi, objavmi vzdy stoji niekto, kto hl'ada nieco nové,
premysla, sktima, organizuje. Podnik bud’ takychto T'udi ma, aak nie, snaZi sa nové
informacie ziskat’ zvonku. Ked'ze konkurencia hl'ada rozne cesty a zdroje ziskania informéacii
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o vysledkoch vyskumu, zavadzania novych technologii, technickych rieSeni a vyrobnych
sposobov a nevynechava moznosti ziskania takychto uZzito¢nych informacii ani u svojich
konkurentov, mala by mat dnes v inovacnej politike vyskumného ustavu, podniku svoje
strategické miesto aj ochrana priemyselného vlastnictva.

Akademickéd sféra by do inovacnej oblasti mala vstupovat' Sirokym vedeckym,
odbornym ainformaénym potencialom azaroven aktivnejSim vyuZivanim svojich
laboratornych, skaSobnych ale aj vyrobnych priestorov.

Z vyroénych sprav Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej len
UPV SR) vydanych v poslednych rokoch vidiet, Ze malé mnozstvo prihlasok z oblasti
priemyselného vlastnictva podanych podnikatel'skymi subjektmi pdsobiacimi v Slovenskej
republike ukazuje, Ze mnohi eSte nevedia, Ze ich technické rieSenie, vynalez, dizajn alebo aj
nazov ich firmy méze cudzia osoba I'ahko zneuzit’ a beztrestne sa na ich ukor obohatit’.

Urad priemyselného vlastnictva SR so sidlom v Banskej Bystrici vykonava Gstredn(
Statnu spravu v oblasti ochrany vynalezu, U0zitkového vzoru, dizajnu, topografie
polovodi¢ového vyrobku, ochrannej znamky, oznaéenia pdvodu vyrobku a zemepisného
oznaCenia vyrobku, vedie tiez fond patentovej literatiry a zabezpeCuje vymenu
a spristupniovanie informacii v oblasti priemyselnych prév.

Akym spésobom je moZné chranit’ priemyselné vlastnictvo?

Vynalez ako nové a tvorivé rieSenie technického problému alebo aj d’al$ie vylepSenie
znameho vyrobku, poskytuje po ziskani patentu, vlastnikovi vynalezu vylu¢né pravo zakazat
alebo zabranit’ inym osobam bez jeho predchadzajiiceho sthlasu vyrabat, pouzivat’, pontkat’
na predaj, predavat’ alebo dovazat’ vyrobok, ktory je zalozeny na patentovom vynaleze.
Z uvedeného vidiet’, Ze patent je pre podnikatel'sky subjekt vyznamny obchodny néstroj,
ktory mu poskytuje exkluzivitu na vyrobok a tym aj moznost’ vybudovat’ si silnt poziciu na
trhu alebo ziskanie finan¢nych prostriedkov z licencii alebo predaja patentu. Patenty na
vynalezy udel'uje uz spominany UPV SR.

Treba si vsak uvedomit’ rozdiel medzi ,,vynalezom* a ,,inovaciou”. Vynalez sa tyka
technického rieSenia, ktoré sa musi dat’ prakticky zrealizovat’ a vyuzit'. Inovacia je v suvislosti
S vynalezom jeho pretransformovanie na obchodovatelny vyrobok.

Dizajn vytvara pridand hodnotu vyrobku. Zmenou dizajnu sa pre spotrebitel'ov moze
stat’ vyrobok atraktivnej$im a pdsobivejSim. Aj malé Gpravy dizajnu niektorych vyrobkov
mozu vyhovovat’ urcitej socialnej alebo vekovej skupine I'udi a dokonca mézu byt hlavnym
kritériom jeho predajnosti a zaroven odlisia vyrobok od vyrobku konkurencie.

Ochrana nového originalneho dizajnu sa robi jeho zapisom na UPV SR, ktory dava
jeho majitel'ovi vyluéné pravo branit’ tretim osobam kopirovat’ alebo napodobiiovat’ zapisany
dizajn a tym posilfiuje majitelovi konkuren¢nu poziciu na trhu. Chraneny dizajn moze byt
tiez predmetom licencie a predaja.

Schopnost’ odliSenia podnikatel'skych subjektov, ich vyrobkov asluzieb od
konkurencie zabezpec€uji ochranné znamky, ktoré zaroven prispievaju k zvySovaniu imidzu
a reputacie podnikatel'ského subjektu v ociach zédkaznikov. Za ochranni znamku sa povazuju
slova, pismena, Cislice, kresby roznych tvarov a ich vzajomné kombinécie rozliSené i farebne,
ktoré st pouzite na odliSenie ich tovarov a sluzieb.

Spotrebitelia spajaju ochranni zndmku s kvalitou, ktora je sfiou spojena a sU neraz
ochotni zaplatit’ za vyrobok so znamou ochrannou znamkou viac, lebo ju uznavaju a napiiia
ich ocakavania. Aj ked’ si toto va¢sina podnikatel'skych subjektov uvedomuje, nie vsetci si
uvedomuju ddlezitost’ ochrany ochrannej znamky prostrednictvom registracie na UPV SR.

Mnohi podnikatelia si myslia, Ze registraciou obchodného mena v obchodnom registri
sa toto obchodné meno automaticky chrani ako ich ochranna znamka, ¢o nie je pravda.

1\V/2009 54



Posta, Telekomunikacie a Elektronicky obchod ISSN 1336-8281

Obchodnym menom sa rozumie nazov, pod ktorym podnikatel’ vykonava pravne tikony pri
svojej podnikatel'skej Cinnosti a ktorym sa zaroven odliSuje od inych podnikatel'ov. Ochranna
znamka je oznacenie, ktoré spdsobuje rozlisit' tovary alebo sluzby jedného podnikatela od
ineho.

Starostlivo vytvorend, registrované ochranna znamka je cennym obchodnym aktivom
podnikatel'ského subjektu, navySe mdze byt predmetom licen¢nej zmluvy a tym aj zdrojom
dalSieho zisku.

Technickeé rieSenia, ktoré st nové, presahuju ramec prostej odbornej schopnosti a su
priemyselne vyuzitelné sa daji chranit’ GZitkovymi vzormi. Uzitkové vzory, ktoré zapisuje
do registra UPV SR majii volnejsie podmienky zapisu, nakolko u nich nie je povinna
podmienka vynalezcovskej ¢innosti.

Podnikatel'ské subjekty zabudovavaji do svojich novych vyrobkov stéle
inteligentnejSie prvky polovodi¢ovych a mikroelektronickych casti uréenych na plnenie
elektronickej funkcie vyrobkov, ¢im rastie nielen ich vykonnost a kvalita, ale tieto ich
inovované, modernejSie vyrobky maju aj vysSiu uzitkov hodnotu. Aj tieto Casti elektroniky —
topografie polovodicovych vyrobkov sa daji chranit. Ich ochrana je mozna vtedy ak je
topografia ,,vysledkom tvorivej duSevnej ¢innosti povodcu, ktora nie je v odvetvi
polovodi¢ovych vyrobkov bezna.* [6] Majitel’ topografie ma okrem iného vyluéné pravo
zakézat' inému vyrabat’ polovodi¢ovy vyrobok ak obsahuje topografiu, ktora UPV SR zapisal
na jeho meno v registri topografii.

Zakonom su upravené aj podmienky ziskania prava na ochranu oznacenia poévodu
vyrobku alebo zemepisného oznafenia vyrobku, ktoré vSak podnikatel'ské subjekty zatial
skoro ani nevyuZivaju.

Oznacenim pdvodu vyrobku sa rozumie nazov urcitého miesta, oblasti alebo krajiny
,pouzivany na oznacenie vyrobku pochadzajuceho z tohto miesta, oblasti alebo krajiny, ak
kvalita alebo vlastnosti tohto vyrobku su vylu¢ne alebo podstatne dané zemepisnym
prostredim s jeho charakteristickymi prirodnymi a 'udskymi faktormi a vyroba, spracovanie
a priprava tohto vyrobku sa uskutociiuje vyluéne vo vymedzenom mieste, oblasti alebo
krajine* [7].

Zemepisnym oznacenim vyrobku sa rozumie nazov urcitého miesta, oblasti alebo
krajiny ,,pouzivany na oznaenie vyrobku pochadzajiceho z tohto miesta, oblasti alebo
krajiny, ak ma tento vyrobok Specificki kvalitu, povest alebo charakteristické vlastnosti,
ktoré mézu byt pripisané tomuto miestu, oblasti alebo krajine a vyroba, spracovanie
alebo priprava tohto vyrobku sa uskuto¢fiuje vo vymedzenom zemepisnom mieste, oblasti
alebo krajine* [7].

V oblasti registracie oznaceni pévodu vyrobkov a zemepisnych oznaceni doslo podla
vyroénej spravy Uradu priemyselného vlastnictva SR z roku 2008 Kk uréitému zvys$eniu
povedomia najma v odbornych kruhoch pracujucich v pol'nohospodarstve o ¢om sved¢i aj ta
skuto¢nost’, ze v januéri 2008 bol ,,Skalicky trdelnik* prvym slovenskym zemepisnym
oznacenim zapisanym do registra Europskej komisie.

Zaver

Vzhladom k tomu, Ze systém ochrany priemyselného vlastnictva je vysoko odborny a
dost’ zlozity, méze manazment podnikatel'ského subjektu vyuzit odborné poradenstvo od
patentového zastupcu, ktory pret moze spisat’ aj listiny potrebné pre pravne tkony v oblasti
priemyselnych prav, ale moZe aj priamo zastupovat podnikatel'sky subjekt v konani pred
UPV SR. Patentovy zastupca je &lenom Slovenskej komory patentovych zastupcov a pri
vykone svojej ¢innosti a poskytovani sluzieb je povinny chranit’ prava a oprdvnené zaujmy
podnikatel’ského subjektu, ktory zastupuje.
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Vyluéné prava, ktoré vyplyvaji z udelenia patentu, zapisu dizajnu ¢i zaregistrovania
ochrannej znamky zabezpecuju nielen ich ochranu v rizikovom a dynamickom prostredi
obchodu ale m6zu byt’ rozhodujuce pre prosperitu inovacnych podnikatel’skych subjektov.
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